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»GESETZE” DER
DIGITALISIERUNG...

~Digitale Gesetze"” verandern rasant die
technischen Realitaten: Leistungsexplosion!

Festplatten-Kapazitat in B2C: Max. angebotene | Rechenleistung Intelchip
PCs 2008-2015 Bandbreite 2008-2015 2008-2015
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Schlussfolgerung

= Im Schnitt verdoppelt sich die Leistungsfahigkeit eines Computers alle 18 Monate

= In funf Jahren wird ein durchschnittlicher PC Gber eine Festplatte mit 16 Terrabyte,
einen Prozessor mit einer Leistung von 1.600 GigaFLOPS (32x mehr als heute) und
einen 6,4 Gbit/s schnellen Internetanschluss verfiigen




Die funfte Computergeneration ist mobil

Quelle: Morgan Stanley 2009: The Mobile Internet Report

Mobile
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Fiar den Endkunden erhiltliche mobile Bandbreiten
verdoppeln sich in Deutschland alle 12 Monate

...in Westeuropa 1992-2008
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THESE 1:

WEBRADIO KOMMT LANGSAM,
ABER ES KOMMT...




Zahl der Webradios in Deutschland steigt
kontinuierlich: Jahr fir Jahr um Gber 50%

Zahl der Webradios in Deutschland - Entwicklung 2006 bis Ende 2010

2006 2007 2008 04/2009 Ende 2009* 04/2010 Ende 2010*

Quellen: Goldmedia Webradiomonitor, ALM Jahrbuch , *Schatzung Goldmedia

Rund 2.700 deutsche Webradioangebote 2010.
80 Prozent davon sind Online-Only-Angebote

Anzahl deutscher Webradios nach Prozentuale Verteilung der Webradios
Anbieterkategorien (04/2010) in Dt. nach Anbieterkategorie (04/2010)
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Quelle: Goldmedia Webradiomonitor 2010

Quelle: Goldmedia Webradiomonitor 2010




Wertschopfungskette fir Webradios bereits
etabliert: Beispiele von Marktteilnehmern

Wertschopfungskette Webradio in Deutschland 2010

Content Aggregation Sales Distribution

(~2.700 Webradio- (ca. 10 deutsche (ca. 10 Spezial- (ca. 40 Nutzer
Sender) Anbieter) vermarkter) Dienstleister)

UKW-Sender | Onlineradio- Radiovermarkter Streaming Provider
Online-Only-Sender Aggregatoren | Spezial-Vermarkter Internet Service
Personalisierte Dienste (online+mobile) ~ Onlineradio Provider
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Steigende Nutzerzahlen und sinkende Streamingkosten
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Quelle: BLM / Goldmedia Webradio Monitor 2009 Prognose auf Basis von Expertengespréchen
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THESE 2:
RUNDFUNK UND WEBRADIO
SIND VERSCHIEDENE MARKTE

- - -
Nutzung im Tagesverlauf: Webradio wird
- -
anders als UKW-Radio vor allem abends gehort
Nutzung von klassischem UKW-Programm und Webradio im Tagesverlauf (04/2010)
30.000 4 - . . .
Werbetrager-Reichweite (ma Radio)*
25.000 |
20,000 -
2 1837616634 15414
£
3
£ 15000 -
.g
2
&
10.000 -
5.000 - @
—&—Werbetriger-Reichweite (ma Radio)* 263
873
1.138
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T ]
05.00-06.00 07.00-08.00 09.00-10.00 11.00-12.00 13.00-14.00 15.00-16.00 17.00-18.00 19.00-20.00 21.00-22.00 23.00-24.00
Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr Uhr
*ma 2009 Radio Il Update, Angabe in Tausend
Quelle: ma 2009 Radio Il Update, Goldmedia Webradiomonitor 2010, n=609,




Nutzung im Tagesverlauf: Webradio wird

anders als UKW-Radio vor allem abends gehort

Nutzung von klassischem UKW-Programm und Webradio im Tagesverlauf (04/2010)
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Anteil der Tagesreichweite in Prozent

Onlinewerbeeinahmen 2009: 8,8 Mio. Euro
(Display, Spot, Sponsoring, ...) fir Webradio

Werbeeinnahmen (r_|etto) fir alle del_atschen Annahmen/Hintergriinde
Webradioangebote in Deutschland bis 2014*
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O = Basis: Goldmedia Webradio-
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Euro = Deutliches Wachstum fur
Webradio: Wir unterstellen (je
0 nach Szenario) ein Wachstum
2009 2010 2011 2012 2013 2014 von 19-32 % pro Jahr.

Quelle: Goldmedia Prognose Webradiomonitor 2010,
*Verdnderte Methodik: Ohne anteilige Zurechnung der Umsatze klassischer Horfunkwerbung

io. @ = Bisher generieren vor allem
Online-Plattformen der UKW-

= Hohe Wachstumsraten (teils
100% p.a.) werden vor allem
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THESE 3:
NUTZUNG HINKT HINTERHER

Webradio Nutzung wachst langsam aber o
kontinuierlich: Junge Zielgruppe filhrend ¢

Mindestens gelegentliche Webradio-Nutzer
in Deutschland (1999 - 2009) nach ARD/ZDF-Onlinestudie in Mio.

uelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 1999-2009, Foto: www.fotolia.com




Internetradio-Nutzer sind uberwiegend
zwischen 14 und 29 Jahren und mannlich

Nutzung

= Jeder achte Onlinenutzer hort
mind. wochentlich Internetradio

= Seit 2004 hat sich dieser Wert
von 4% auf 12 % der Online-
nutzer ab 14 Jahren erhoht

Live-Radionutzung im Inter-
net (mind. wochentlich)
2004-2009
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10%

6%
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Geschlecht

= Onlineradio-Hérer sind
Uberwiegend méannlich

= Zuwachs in 2009 durch starkere
Nutzung der ménnlichen ZG

Radionutzung im Internet
nach Geschlecht 2008/09*
in Prozent
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= Internetradio-Hoérer sind jung:

v.a. 14-29-Jahrige nutzen Web-
radio besonders haufig

= Uber 50-Jahrige mit unter-
durchschnittlicher Nutzung
Live-Radionutzung im Inter-

net nach Altersgruppen*
2009 in Prozent

Durchschnitt 12%

ab 50 Jahre 8%

30-49 Jahre 11%

14-29 Jahre 18%

*Quelle: Goldmedia nach ARD/ZDF Onlinestudie 2008 und 2009, mind. wéchentliche Internetradionutzung, Fotos: www.fotolia.com

Anstieg maximaler Nutzung zeigt Wachstum
von Webradios vor allem in der Spitze...

Maximale Nutzung (abgerufene Streams) von

ausgewahlten dt. Webradios (9 pro Tag 2010 vs. 2009)
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Quelle: Goldmedia Webradiomonitor 2010, n=609 und Webradiomonitor 2009 n = 143,
Durchschnittliche Zahl der maximal erreichten Zugriffe pro Sender und Tag It.

@ Abrufe April 2010

Tatsachliche @-Zugriffe
fur Webradios pro Tag

13.502
6.464
- 2.007
%
UKW UKW Online Only

Submarken

Quelle: Goldmedia Webradiomonitor 2010,

Quelle: iStockphoto.com
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THESE 4:
WEBRADIO IST BEREITS MOBIL,
AUCH IM AUTO...

Das internettaugliche Autoradio ist
nichts ungewohnliches mehr

Internettaugliche Autoradios 2010 m

= Fahrzeuge der Premium-
klasse sind bereits heute fur
den Webradio-Empfang
vorbereitet

= Streaming-Funktionalitat ist
kostenpflichtige Option
(bsp. Audi music interface)

= Internetstreams werden
Uber 3G (und ggf. Blue-
tooth) empfangen

Blaupunkt: Streams werden
Uber das MiRoamer Inter-
net Radio Portal zur Ver-
flgung gestellt

Bildquelle: CBS Interactive & Blaupunkt, nach CNET.de
| |

Blaupunkt

Hamburg 600i _—




Webradio Hardware in Deutschland: 2 Mio.
IP-Radios und 17 Mio. Smartphones im Markt

Absatz von WLAN-Radios in Dt. in Tsd. m

1.970 = Endgerateverbreitung kritischer Faktor
fur die Nutzung von Webradio
° 1000 (Smartphones, WLAN-Radios, Laptops)
§ — 970 _ = WLAN-Radio Marktdurchdringung
% 420 550 wachst seit einigen Jahren dynamisch,
£ 140 — aber dennoch auf geringem Niveau
20 sagom — ‘ = Kumuliert 2 Mio. dedizierte IP-Radios
£ 2006 2007 2008 2009  2010e im Markt, Tendenz steigend
Smartphone Absatz in Deutschland in Mio. : Smartphone—VerbreNung knt'.?Ch’ um
.20 auch mobile Nutzung zu erhéhen
= In 2010 wachst der Markt fr Smart-
5,60 phones um 8,2 Mio. Endgerate.
Insgesamt bereits >17 Mio. im Markt.
3,10 - _\,630Io . g
& o%" R || = Neben den Endgeraten mussen aber
(e § auch attraktive Flatrate-Tarife verbreitet
. : F sein, um mobiles Webradio attraktiver
2008 2009 2010e || 2umachen

Webradionutzung wird mobil und kommt
auf Smartphones sagen rd. 70% der Sender

Einschitzung zur Mobile-Nutzung Brancheneinschatzung mobiles Webradio

"Webradio wird sich insbesondere auf mobilen = 68 Prozent der Veranstaltern rechnet

Endgeraten (z.B. iPhone) etablieren kénnen." damit, dass sich Webradio insbesondere
auf mobilen Endgeraten etablieren kann
68% 84% 66% — (Ruckgang gegentber 73 Prozent in 2009)

( N\ [ N\ [

= Radioveranstalter bieten immer mehr
iPhone-Webradio-Applikationen an

Trifft voll || = ABER: bislang liegen mobile Reichweiten
zu noch bei <20% der Gesamt-Nutzung

Trifft eher || = Vor allem UKW Veranstalter sehen mobile
7uU Nutzung sehr optimistisch. 84% glauben
an das Potenzial von mobilem Webradio

= Neutral

= Online-Only Anbieter bislang etwas
skeptischer bei mobile Potenzial

" Tr'n‘ft eher || . UMTS-Nachfolgetechnik LTE ermdglicht
gesamt UKW  Online Only nicht zu Datenraten von 150 Mbit/s und mehr,
wovon Anwendungen wie Webradio
profitieren wird.

Quelle: Goldmedia Webradiomonitor 2010, n=609




Smartphone-User horen deutlich
weniger klassisches UKW-Radio!

Verteilung des Medienbudgets in Dt. 2010 “

= Smartphone-

= Fernsehen m Radio ™ Print M Stationares Internet ® Mobiles Internet Nutzer haben ein
E deutlich gerin-
Smartphone-Nutzer geres Radiozeit-
budget
32% = Smartphone-

Nutzer verbringen
doppelt so viel
Zeit im Internet
wie die Gesamt-

o Bevolkerung
11% 21% 1% = TV-und Print-

. nutzung bleibt
Gesamtheit der Befragten bei Smartphone-

Usern stabil

Quelle: Go-Smart-Studie, Juni 2010. Basis: Onlinebefragung (N=2.578 ) und CATI (N=1.200; Erw.18-59J.)
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THESE 5:

WEBRADIO IST NICHT EINFACH
NUR UKW PER INTERNET




Was es sonst noch so gibt... ,,Musikdienste” im

Internet (eine kleine Auswahl, Stand 10/2009)
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Skype Erfinder starten dio in den USA

= Access-Strategie,
analog zu skandi-
navischem spotify

= 7 Mio. Songs be-
reits in der rdio-
library verfligbar

= Rdio bietet Musik-
abo flr mobile
Endgerate, auch
ohne aktive Netz-
verbindung

= Vertrdge mit allen
major labels,
zzgl. zahlreicher
Independents
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THESE 6:
»WELL, THERE'S AN APP FOR IT”...




Mobile Apps weit verbreitet: Knapp drei Viertel
der UKW-Simulcast-Sender bieten eine App an

.\ ender mit mobilen Apps (2010)

0%

; /

Gesamt
UKW-Webradios

Online Only Radios

nteil Radios

50% 100%

App vorhanden

29’40/0 _

72,2%

25’90/0 _

m keine App vorhanden
Quelle: Goldmedia Webradiomonitor 2010, n=609

Brancheneinschatzung App

"Eine mobile App wird in Zukunft
fur Webradio-Anbieter von immer
gréBerer Bedeutung sein."

70% 89% 68%

Trifft voll zu

34%

= Trifft eher
zu

m Neutral

m Trifft eher
nicht zu

m Trifft

Uberhaupt
Gesamt

UKW  Online Only nicht zu

Vor allem UKW-Webradios verflgen Gber eine eigene mobile App — Nach Einschatzung der
Sender wird diese in Zukunft von weiter steigender Bedeutung sein.

Insgesamt sind 44 Prozent aller Streaming-Angebote auch mobil zu empfangen (Stand 4/2010)
Anteil der mobilen Nutzung an der Gesamtnutzung mit unter bis zu 100%

Meistgeladene kostenlose iPhone Apps 2009

Quelle: Apple, 8/09, nach Morgan Stanley 2009: The Mobile Internet Report




Platz 1 fir die iPad-App von radio.de in Dt.
Popularste Apps Radio.de als ,Killer App”
(iPad) in Dt. 8/2010 far das IPad?
4 | |= Seit dem Release
am 30.07.2010

auf Platz 1 im
|Pad-Appstore

= Unter den Top Ten
Downloads im
IPhone-Appstore

_Quelle: Radioszene.de, 06.08.2010

Platz 1 auf Platz 18 im
Vergleichszeitraum*

= 4.000 Radio-
Streams kostenlos

° S Uber eine App
p = Radio.de seit 30.07.2010 abrufbar
5 konstant auf Platz 1 in den = Sortierung nach
§ Top Downloads Top-100, Formaten,
H = Auf dem iPhone (3G statt Musikfarben und
3 WLAN) dagegen Abfall von Regionen
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FAZIT:
WEBRADIO




Mobile
Bandbreiten

xz alle

12 Monate 7/

2.692
~N

Webradios l

+ 650 gegentber 2009 o
+ 57% jahrlich!

in Deutschland
(Stand 4/2010)




7.800
Abrufe

Je Webradiosender
je Tag im Schnitt
(4/2010) in Dt.

Bildquelle: fotolia.de - Angel a

21 Mio.
Abrufe

FUr alle deutschen
Webradiosender

je Tag im Schnitt
(4/2010)

Bildquelle: fotolia.de - Angel a




5%

der Nutzung

erfolgt
nach 18 Uhr

Bildquelle: iStockphoto.com
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