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mm Radio - ein Erfolgsmodell?

Trotz zunehmender Medienkonkurrenz seitens TV, Print, Internet

und Musikplattformen wie z.B. i-tunes hat das Radio seine
Starke bewahrt!
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mm Fakten: Gute Ausgangsposition bei der Reichweite ...

= Die Tagesreichweiten des Radios sind tber die letzten 10 Jahre relativ stabil
geblieben:

Tabelle 1: Tagesreichweiten in Prozent

Gesamt

MERREE e g

Frauen [l 78

= Der Weiteste Horerkreis umfasst annahernd die Gesamtbevdlkerung
(94 Prozent; MA 2009)

Quelle: Media Analyse 2009 N
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ml ... und bel der HOordauer

= Die HOrdauer in Minuten pro Tag hat sich zwar seit 2000 etwas reduziert, liegt
aber seit 2008 stabil bei 182 Minuten.

= Die Verweildauer ist mit 232 Minuten pro Tag sogar deutlich hdher.
= Nur das Fernsehen kann im Vergleich zum Radio punkten!

Tabelle 2: Durchschnittliche Nutzungsdauer in Minuten pro Tag

_ 1997 2000 2005 2006 2007 2008 2009

Horfunk (Mo So)!

“‘Fernsehen (Mo-So)? 196 2 e e L e i 228

Internet (Mo-So) @ 2 17 46 48 54 58 70

1 MA 1997, MA 2000, MA 2005/1l bis MA 2007/11, MA 2008/I, MA 2009/I
2 AGF/GfK: jeweils 1. Halbjahr
3 ARD-Online-Studie 1997, ARD/ZDF-Online-Studien 2000-2009
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mm Stabilitat bzw. sogar Zuwachs an den Randern

= Im Vergleich der Ergebnisse der MA 2008 und 2009 zeigt sich:
Jiungere und Altere héren mehr Radio!

= Anstieg bei Personen im Alter von 50 bis 59 Jahren: 16 Minuten
(200 Minuten : 216 Minuten)

= Anstieg bei Personen im Alter von 10 bis 19 Jahren: 3 Minuten
(81 Minuten : 84 Minuten)

Quelle: Klingler/Miller 2009 I
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mm \Medienbegeisterte Zielgruppen horen intensiv Radio

= MP3-Affine héren zwar ganz unabhangig von Alter, Geschlecht und
Berufstatigkeit mehr Musik und Audiofiles, nutzen aber auch das Radio
Uberdurchschnittlich!

= Mobile Onliner gehoren zu den Vielhorern!

Quelle: Franz 2010 N
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mm Erfolgsfaktoren aus Nutzerperspektive

= HOrfunk ist das Medium mit ausgepragter Parallelnutzung — hat eine
Begleitfunktion flr seine HOrer Uber den ganzen Tag

Tabelle 3: Parallelnutzung des Horfunks 2009

Radiohdren und ... Horer gestern in % Hordauer in Min.
Deutschland gesamt Deutschland gesamt

Essen 47 29
Arbeit im Haus 21 31
Arbeit auBer Haus g ..y
Autofahren e . 28
Freizeittatigkeiten 28 39
Im Haus gesamt s s
AuBer Haus gesamt 72 jif:;éz‘;é; .

= HOrfunk kann nicht nur stationar, sondern auch mobil genutzt werden!

Quelle: MediaPerspektiven 2009 N



UNIVERSITAT HOHENHEIM

mm \\Vichtige Motive und Gratifikationen der Horfunknutzung

= Taktgeber fur den Alltag, Begleitfunktion

= Gewohnheit (relevant set der Horfunksender ist eher klein)
= Stimmungskontrolle, Mood Management

= Information

= Spald und Unterhaltung

= Uberraschung und Zuverlassigkeit
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mm \\Vichtige Programminteressen

= Musik, Zusatzinformationen wie z.B. Titel, Interpret

= Aktuelle Nachrichten

* |[nformationen (international, national, regional, lokal)
= Service (Verkehr, Wetter, Veranstaltungen)

= Reportagen, Kommentare, Talk

= Sport
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mm Erfolgsfaktoren aus Anbietersicht - Horfunkmarketing

Konzept des Horfunkmarketing
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mE Radiomarken

= Formatierung

= Moderatoren/innen — persénlicher Faktor

= Communities

= Veranstaltungen: Reisen, Parties, Konzerte und Vieles mehr

= |nteraktion mit den Horern/innen: telefonisch, online, direkt

= Anbindung ans Internet
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mm Herausforderungen fur das Radio 2020

= Radio und Internet: Surfen und Radionutzung
(12 Prozent der Onliner héren mindestens einmal pro Woche
Im Internet live Radio)

= Webradios

= Personalisierte, zeitsouverane Nutzung sowie Interaktivitat, die das klassische
UKW-Radio nicht ermdglichen kann

= Programmbezogene Audios, Texte und Bilder als Erganzung zum Programm

= On-Demand-Abrufe von Inhalten, Streaming, Genrekanaéle
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mm /ukunftsaufforderung zur Bewaltigung der
Herausforderungen

= Ausbau flachendeckender eigener digitaler Versorgungswege, Programme und
Datendienste (Stichwort DAB Plus)

= Hohe Klangqualitat und gute Bedienerfreundlichkeit

= Den Markenwert der Radiomarken weiter ausbauen
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Vielen Dank!

Prof. Dr. Dr. Michael Schenk, Universitat Hohenheim
Forschungsstelle fur Medienwirtschaft und Kommunikationsforschung
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